Zo leer jij als marketeer merken wereldwijd sterker maken.

Inleiding
Iedereen die bezig is met marketing wil uiteindelijk maar één ding: campagnes maken die echt iets opleveren. Niet alleen likes of views, maar échte verbinding met mensen. Of dat nou voor een groot merk is, voor een sportclub of voor een event. Maar hoe zorg je ervoor dat een merk niet alleen lokaal sterk staat, maar ook internationaal indruk maakt?
Dat is precies waar veel (beginnende) marketeers tegenaan lopen. Want marketing in Nederland is al lastig genoeg, laat staan wereldwijd. Gelukkig zijn er online genoeg cursussen die je op weg helpen. Zelf volgde ik de cursus Global Marketing Management via Alison. In dit blog deel ik wat ik daarvan heb geleerd, waarom dit perfect past bij mijn doelen én hoe jij daar ook je voordeel mee kunt doen.
Na het lezen van dit blog weet jij:
· Wat global marketing inhoudt
· Waarom dit belangrijk is voor mij als sportmarketeer in opleiding
· Hoe deze cursus mij helpt richting mijn droomfuncties
· Hoe jij er zelf ook mee aan de slag kunt

Waarom deze cursus perfect past bij mijn persoonlijke ontwikkeling
Ik ben iemand die sport en marketing wil combineren. In mijn merkverhaal staat: ‘Sport brengt mensen bij elkaar en inspireert.’ Dat is wat ik wil bereiken. Niet alleen lokaal, maar ook wereldwijd. Want sport verbindt overal.
Daarom wil ik functies doen zoals:
· Social media strateeg in de sport , online communities bouwen
· Partnershipmanager, samenwerkingen regelen tussen merken en sportclubs
· Merkstrateeg, zorgen dat merken een sterk verhaal hebben
Maar als je op dat niveau wilt werken, moet je niet alleen de Nederlandse markt snappen, maar ook internationaal kunnen denken. Grote sportmerken werken wereldwijd. Kijk naar merken als Nike of Adidas: hun campagnes zijn niet alleen voor Nederland, maar voor de hele wereld. En daar komt global marketing om de hoek kijken. Daarom koos ik deze cursus, omdat het precies aansluit op mijn droom om merken en sport wereldwijd te verbinden.

Wat is global marketing eigenlijk?
Global marketing betekent dat je als merk niet alleen lokaal adverteert, maar campagnes maakt voor verschillende landen. Dat betekent dat je rekening moet houden met:
Cultuurverschillen, wat belangrijk is in het ene land, kan in het andere land totaal anders zijn. Taal, niet elk woord of elke slogan vertaalt mooi. Wat mensen belangrijk vinden, Bijvoorbeeld veiligheid, vrijheid of familie. Koopgedrag, sommige landen kopen liever online, anderen juist in winkels. Een campagne die in Nederland werkt, werkt niet altijd in bijvoorbeeld Japan of Brazilië. Een goed voorbeeld is Coca-Cola: overal ter wereld verkopen ze cola, maar de reclames zijn in elk land anders. Toch herken je overal het Coca-Cola-gevoel. Een mooi voorbeeld dat in de cursus besproken werd, is McDonald’s. Wist je dat McDonald’s in India helemaal geen rundvlees verkoopt? Omdat de koe heilig is in India. Daar verkopen ze bijvoorbeeld de McAloo Tikki, een burger met aardappel en kruiden. Zo’n aanpassing lijkt klein, maar is essentieel voor succes in dat land.

Wat ik geleerd heb in deze cursus
De cursus Advanced Diploma in Global Marketing Management duurde zo’n 20 uur. Dit zijn de belangrijkste lessen die ik eruit gehaald heb: Marketingstrategie op wereldniveau. Ik leerde dat je als bedrijf keuzes moet maken: Ga je één wereldwijde campagne maken voor alle landen? Of pas je per land de campagne aan? Grote merken doen meestal een combinatie. Bijvoorbeeld één slogan wereldwijd, maar verschillende filmpjes per regio. Denk aan Nike: ‘Just Do It’ is overal bekend, maar de beelden verschillen per land.
Cultuur is alles
Wat ik écht interessant vond: hoe cultuur marketing beïnvloedt. In sommige landen is familie heel belangrijk, in andere juist individuele vrijheid. Een reclame die focust op samen sporten werkt in Nederland goed, maar in Amerika werkt iets als ‘word de beste versie van jezelf’ vaak beter. Voor mijn werk in de sport is dit superbelangrijk. Als ik later campagnes wil maken die jongeren in verschillende landen aanspreken, moet ik dit goed snappen.
De 4 P’s, maar dan internationaal
De 4 P’s (Product, Prijs, Plaats, Promotie) kende ik natuurlijk al van school. Maar nu snap ik hoe die internationaal anders kunnen zijn. Bijvoorbeeld:
· Product, In India drinkt bijna niemand alcohol, dus biermerken verkopen daar frisdrank.
· Prijs, In arme landen moet een product goedkoper zijn.
· Plaats, In Afrika koop je producten eerder op de markt dan in een winkelcentrum.
· Promotie, Social media werkt niet overal even goed.
Internationale samenwerking
Je leert ook hoe merken samenwerken met lokale partners. Bijvoorbeeld hoe sportmerken samenwerken met lokale clubs of influencers. Dat sluit precies aan bij mijn droom om later als partnershipmanager te werken in de sportsector.
Een persoonlijk voorbeeld: toen ik laatst keek naar campagnes van Puma, zag ik dat ze in Zuid-Amerika veel samenwerken met lokale voetbalclubs. Zo voelt het merk niet als ‘buitenlands’, maar als iets van henzelf. Dat werkt enorm goed.
Risico’s van global marketing
Tot slot leerde ik ook over risico’s, zoals:
· Culturele misverstanden, verkeerde symbolen of woorden gebruiken
· Logistieke problemen, denk aan leveringen of douane
· Concurrentie van lokale merken, die al een sterke band hebben met klanten
Het is dus niet zomaar even ‘we verkopen ons product ook in het buitenland’. Daar komt een hele strategie bij kijken.

Voorbeelden uit de sportwereld
Omdat ik mezelf zie als toekomstig sportmarketeer, ben ik tijdens de cursus extra gaan letten op voorbeelden uit de sportwereld. Hier een paar inspirerende cases:
Nike en de ‘You Can’t Stop Us’-campagne
Deze campagne ging wereldwijd viral. Wat zo knap was: het ging over doorzetten tijdens corona, iets waar iedereen zich in herkende, maar in elk land gebruikten ze net andere sporthelden en andere accenten.
Adidas en het WK
Adidas maakt voor elk WK voetbal specifieke campagnes per regio. Zo zie je in Europese reclames bekende Europese voetballers, terwijl ze in Zuid-Amerika juist hun lokale sterren naar voren brengen. Toch blijft overal het gevoel van voetbalpassie centraal staan.
Red Bull
Red Bull is misschien wel het beste voorbeeld van global marketing in de sport. Ze sponsoren extreme sports wereldwijd, maar werken altijd samen met lokale sporthelden. Zo blijft Red Bull overal relevant, van Formule 1 tot lokale BMX-evenementen.
Deze voorbeelden inspireren mij om later ook zulke campagnes te maken. Niet alleen mooie video’s, maar écht campagnes die mensen raken.

Hoe pas ik deze kennis toe in mijn toekomst?
Dit zijn de stappen die ik nu ga zetten:
1. Meer cursussen volgen, bijvoorbeeld over internationale samenwerking, interculturele communicatie en storytelling.
2. Oefenen met cases, zelf campagnes bedenken voor internationale sportmerken.
3. Stages zoeken bij merken die internationaal werken, om praktijkervaring op te doen.
4. In mijn opleiding projecten kiezen met een internationale focus, bijvoorbeeld sportevents met internationale deelnemers.
5. Netwerken opbouwen, connecties zoeken met mensen uit de sportmarketing, zowel in Nederland als internationaal.
6. Persoonlijke content maken, posts op LinkedIn over mijn leerproces delen om mezelf als sportmarketeer te profileren.

Samenvatting
Global marketing gaat over merken die hun verhaal wereldwijd willen vertellen. Door deze cursus heb ik geleerd hoe dat werkt, waar je op moet letten en waarom cultuur zo belangrijk is. Voor mij als toekomstig sportmarketeer is dit superwaardevolle kennis, want sport is wereldwijd én verbindend.
Door deze cursus ben ik weer een stap dichter bij mijn doelen.
Ben jij ook bezig met marketing in de sportsector of wil jij beter worden in het maken van campagnes? Dan raad ik je aan om ook eens naar cursussen te kijken via platforms als Alison. Begin klein, kies een onderwerp dat bij jouw interesses past, en bouw zo jouw skills stap voor stap op. Wil je sparren over cursussen, marketing of sport? Stuur me gerust een bericht, ik denk graag met je mee.
Samen maken we merken sterker. Wereldwijd.


https://alison.com/course/advanced-diploma-in-global-marketing-management
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